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Cilji koncept projektq

Cilj projekta je predstavm i promovirati turisticku ponudu kontinentalne i jadranske Hrvatske te pruZ|t| Sitateljima detaljne, sveobuhvatne informacije pri
odabiru destinacije za odmor.

Promocija Hrvatske kao atraktivne turistiCke destinacije u sezonama trajanja natJecaJa proljece, ljeto, jesen.
Jacanje turisti¢ke ponude i aktivnosti kroz inovativan pristup nasim &itateljima

TuristiCka patrola Vecernjeg lista ove godine obiljeZzava 50 godina od svog utemeljenja 1976., Sto je svakako povod da uvedemo novitete u ovogodisnjoj Patroli.

Birali bismo najbolje izmedu.50 mjesta (20 na kontinentu i 30 na obal|) a prijedlog je | da pola stoljeca dugu tradiciju najstarije turisticke nagrade u Hrvatskoj ove
godine obogatime uvodenjem novih kategorija.

Prva bi bila odabir najboljeg mjesta na obali u konkurenciji deset destlnacua kOje su u proteklih pedeset godlna odnijeli najviSe Sampionskih titula Vecernjakove
patrole. .

Druga novost je Gastro patrola, 50 lokacua na mteraktlvnOJ karti unutar specijala Turisticka patrola.Promocija hrvatske gastronomske bastine.

Projekt TuristiCka patrola c¢e biti promoviran putem dlgltalnlh kanala Vedernjeg lista te drustvenih mreza. Planirani komunlkacuskl kanali
ukljucuju

Clanke i reportaZe u tiskanim i online izdanjima Vecernjeg lista te na web specijalu projekta
Objave i interaktivne sadrzaje na drustvenim mrezama (Facebook, Instagram, TikTok).

Trajanje projekta

TuristiCka patrola starta u travnju u kontinentalnom dijelu Hrvatske i nastavlja se trajanje projekta na Jadranu kroz srpanj i kolovoz.
Zavrsni event i proglasenja pobjednika je u rujnu 2025.
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Biramo najbolje izmedu 50 mjesta. (20 na kontinentu i 30 na obali)

Izbor najboljeg mjesta na obali u konkurencul deset destmacua koje su u protekllh pedeset-‘
godlna odnijeli najvise Sampionskih tltula Vecernjakove patrole atosu: 25

Dubrovnik - 5 puta T :
Pore¢ - 4 puta SR o | 5

Umag - 4 puta R 5 :

Rovinj - 4 puta

Makarska - 3 puta

Baska Voda - 3 puta \ :

Hvar - 3 puta ; S5 AR

Mali LoSinj - 2 puta : : 2 i

Bol - 2 puta

Opatija - 2 puta

Osim izbora najboljeg mjesta, za ljetnu Patrolu u drugOJ bi se kategoriji blralo i izmedu deset
jadranskih otoka, a u tre¢ojizmedu deset mjesta na obali.  ~

Kontinentalna patrola, koja u kontinuitetu ide od 2017. godi'rvie, imala bi 20 kontinetalnih odrédiéta.
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Kriteriji za izbor

Kriteriji za kontinentalnu patrolu: ~ Kriteriji za ljetnu patrolu: ' Vecernjakove zvjezdice:
1. I1zgled i Cistoca mjesta i okolisa ' 1.1zgled i &istoda mjesta i okolisa *~1.raznovrsnost ponude jela i pi¢a
2. Gostoljubivost i susretljivost . 2. Gostoljubivost i susretljivost 2. kvaliteta hrane

-3. Prirodne ljepote i atrakcije X : 3. Plaze LR ' Lo sr oo 8. usluga
4. Smijestaj i infrastruktura - " 4.Raznolikost smjestaja " 4. prostor
5. Kulturno-povijesna bastina. 5. Gastronomska ponuda - b.vrijednost za novac
6. Ponuda aktivnosti na otvorenom 6. Sadrzaji za djecu T X
7. Dogadanja i manifestacije 7. Dogadanja i zabava
8. Odrzivost 8. Aktivni'odmor i sport
9. Sadrzaji za djecu . 9.Pomorski turizam
10. Originalnost ponude 10. Autohtonost
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U svrhu popularlzacue pro;ekta Vecernji list promovira prOJekt na sljedeC|m platformama

. Vecernjl list :

’ Od ponedjeljka' do petka reportaze u Vecernjem listu s’unéprijed définiranih datumir}nég\‘i destinacijama kontinent i Jadran.
* Vecernji.hr - ' e |

Prljenos sadrzaja iz prlnta na Web specual prOJekta Turlstlcka patrola

V' Ukupna najavna kampanja prOJekta na Web platformama vecernjl hr:1.000. 000 |mpresua mobile i desktop formata
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Poseban dio proslave 50. godiSnjice Turisticke patrole je GASTRO PATROLA*

Gastro patrola po Hrvatskoj obuhvaca 50 Y EIENE interaktivnoj kartl unutar specuala Turlstlcka patrola te na
taj naCin promovirati hrvatsku gastronomsku bastlnu \ :

Cilj Gastro Patrole :

- Edukacua I promocija hrvatske gastronomske bastine :

- Kreiranje interaktivnog iskustva kOJe poveZUJe turizam s hranom (autohtona hrvatska Jela i autohtone
namirnice) : : : :
-Ocuvanje tradlcue kroz gastro ponudu speC|f|cnu za svaki d|o Hrvatske

Komponente prOJekta ;
Nagradni natjeéaj: Rijesi kviz znanja o hrvatskim namlrnlcama i OSVOJI vruedne nagrade

Komunikacija i promocija

Planirani komunikacijski kanali ukljucuju:

Clanke u online izdanjima Ve&ernjeg lista te na stranici prOJekta

Objave i interaktivne sadrzaje na drustvenim mrezama (Facebook, Instagram)

”

Trajanje prati trajanje Turisti¢ke patrole, od travnja do fujna'. ”

*Ponuda za suradnju za Gastro patrolu na upit.
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