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Uvod

U današnjem globalnom okruženju hrana, poput ugljikovodika, postaje sve važniji faktor u geopolitičkim previranjima.
Izloženost klimatskim promjenama u kombinaciji s epidemiološkim poremećajima i sve češćim ratovima snažno utječe na
produktivnost u proizvodnji i preradi hrane, na njezinu dostupnost i u konačnici na cijene gotovih proizvoda. U Hrvatskoj je
prehrambeno-prerađivački sektor vodeća industrijska branša. Unatoč tome što poljoprivreda i prehrambeno-prerađivačka industrija
zajedno čine šest posto ukupnog BDP-a Republike Hrvatske, Hrvatska je desetljećima neto uvoznik hrane. U razmjeni s inozemstvom
u svim kategorijama glavnih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda bilježimo deficit. Može li Hrvatska iskoristiti svoj povoljan
geografski položaj i klimatsko okruženje da bi u prehrambenom sektoru smanjila ovisnost te postala konkurentnija na nivou EU?

Večernji list sedmu godinu organizira tematsku konferenciju koja se održava u suradnji s Podravkom, koja je i ove godine kao
domaćin skupa prepoznala važnost široke rasprave o budućnosti domaćeg gospodarstva te je kao najveća domaća prehrambeno-
prerađivačka industrija ponovno omogućila da se opasnosti, ali i razvojne prilike istraže i valoriziraju u industrijskom i proizvodnom
okruženju Podravke. Sve s ciljem efikasnog odgovora na krizu, stvaranja poticajnijeg poduzetničkog okruženja, podizanja razine
konkurentnosti hrvatskog gospodarstva i stvaranja temelja održivom i čvrstom gospodarskom rastu.

Hrvatska kakvu trebamo
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Media plan 



Veliki partner konferencije

Napomene:
Večernji list preuzima  organizaciju konferencije koja uključuje razradu panela, dolazak osoba iz političkog i poslovnog segmenta, medijsku kampanju pa nadalje
U cijenu uračunati svi popusti osim avansa 

• Medijska kampanja/najava 
• Integracija logotipa partnera u najavnu kampanju konferencije prema planu
• Pasica s logotipom partnera u sklopu teksta najave konferencije (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)

• Prilog Hrvatska kakvu trebamo -opseg do 6 stranica, cjelokupna naklada Večernjeg lista, rujan 2024.
• Korporativni logotip na naslovnici priloga (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
• 1 x 1/1 oglas unutar priloga
• Pasica s logotipom partnera unutar priloga (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
• 1 x 1/1 urednički članak s konferencije  + izjava partnera – predsjednika uprave/direktora   
• 2/1 native intervju

• Post reportaža na portalu vecernji.hr
• 1 x urednički članak na portalu vecernji.hr - integracija partnera u reportažu s  konferencije koja uključuje izjavu predstavnika partnera + IG, FB i Tik Tok 
• 1x native intervju s predstavnikom partnera uz ekstenziju na društvene mreže (Tik Tok, IG, FB) – prijenos iz printa 

• Konferencija

• Isticanje logotipa partnera na projekcijskom platnu tijekom konferencije (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
• Spot partnera  na projekcijskom platnu u vrijeme pauze u trajanju do 30 sec
• Ulaznice za konferenciju za potrebe partnera (dogovor s organizatorom)

• Samostalna kampanja partnera:
• 1 x native  članak 
• Desk Half page 300.000 impresija + 700.000 Mobile Big Rectangle 



Partner konferencije

Napomene:
Večernji list preuzima  organizaciju konferencije koja uključuje razradu panela, dolazak osoba iz političkog i poslovnog segmenta, medijsku kampanju pa nadalje
U cijenu uračunati svi popusti osim avansa 

• Medijska kampanja/najava 
• Integracija logotipa partnera u najavnu kampanju konferencije prema planu
• Pasica s logotipom partnera u sklopu teksta najave konferencije (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)

• Prilog Hrvatska kakvu trebamo -opseg do 6 stranica, cjelokupna naklada Večernjeg lista, rujan 2024.
• Korporativni logotip na naslovnici priloga (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
• 1 x Junior page oglas unutar priloga
• Pasica s logotipom partnera unutar priloga (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
• Izjava partnera – predsjednika uprave/direktora  (fotografija + tekst do 1.500 znakova) 

• Post reportaža na portalu vecernji.hr
• 1 x urednički članak na portalu vecernji.hr - integracija partnera u reportažu s  konferencije koja uključuje izjavu 

predstavnika partnera
• 1 x native intervju s predstavnikom partnera (dogovor s partnerom) + FB + IG +Tik Tok 

• Konferencija

• Isticanje logotipa partnera na projekcijskom platnu tijekom konferencije (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
• Spot partnera  na projekcijskom platnu u vrijeme pauze u trajanju do 30 sec
• Ulaznice za konferenciju za potrebe partnera (dogovor s organizatorom)

• Samostalna kampanja partnera:
• 2 x PR članak na naslovnici portala vecernji.hr  iskoristivo do 30.9.
• Desk Half page 200.000 impresija + 500.000 Mobile Big Rectangle 



Prijatelj konferencije

Napomene:
Večernji list preuzima  organizaciju konferencije koja uključuje razradu panela, dolazak osoba iz političkog i poslovnog segmenta, medijsku kampanju pa nadalje
U cijenu uračunati svi popusti osim avansa 

• Medijska kampanja/najava 
• Integracija logotipa partnera u najavnu kampanju konferencije prema planu
• Pasica s logotipom partnera u sklopu teksta najave konferencije (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)

• Prilog Hrvatska kakvu trebamo -opseg do 6 stranica, cjelokupna naklada Večernjeg lista, rujan 2024.
• Korporativni logotip na naslovnici priloga (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
• 1/3 stranice oglasa unutar priloga
• Pasica s logotipom partnera unutar priloga (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
• Izjava partnera – predsjednika uprave/direktora  (fotografija + tekst do 1.500 znakova) 

• Post reportaža na portalu vecernji.hr
• 1 x urednički članak na portalu vecernji.hr - integracija partnera u reportažu s  konferencije koja uključuje izjavu predstavnika partnera

• Konferencija

• Isticanje logotipa partnera na projekcijskom platnu tijekom konferencije (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
• Spot partnera  na projekcijskom platnu u vrijeme pauze u trajanju do 30 sec
• 2 ulaznice za konferenciju za potrebe partnera (dogovor s organizatorom)

• Samostalna kampanja partnera:
• 2 x PR članak na naslovnici portala  vecernji.hr  iskoristivo do 30.9.
• Desk Half page 200.000 impresija + 400.000 Mobile Big Rectangle 



HVALA NA PAŽNJI!
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